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F. CoRmeRais, J. A. GilbeRt, D. Vignon, A. KhatchatouRov, « Introduction » 
– G. Gomez-MeJia, J. Nicey, A. StaldeR, « Youtubeurs, invention    d’une énoncia-
tion subjective ? » – J. ChâteauveRt, « Youtubeurs,    l’expérience de    l’internaute » 
– A. Mathy, J.-B. FanouillèRe, « Énonciation subjective et simulacre    d’intimité 
sur Youtube. Le cas de    l’ASMR » – L. AllaRd, « Youtubeuse, youtubeur, travailler 
à être soi-même à    l’âge du talent numérique ? » – V. Spies, « Youtube, un espace 
   d’expression pour le chercheur ?    L’expérience de Des médias presque parfaits et du Frames 
   festival – un témoignage » – L. PetteRs, « La prescription des marques et des pra-
tiques marchandes sur les chaînes de youtubeuses françaises » – L. Bolka-TabaRy, 
M. DespRés-Lonnet, « Vidéos    d’“  unboxing”    d’un smartphone. Le genre    comme 
marqueur énonciatif de la légitimité des youtubeurs “  influenceurs” » – M. PeRRet, 
« “Retrouvez-moi sur Twitch !” La gestion du live streaming    comme relation au public 
et entrée en jeu » – S. Philippe, B. Simonnot, « Les adolescents et Youtube, des 
loisirs aux savoirs. Quelle figure des youtubeurs dans    l’évaluation de    l’information 
en ligne ? » – C. PRemat, « La redécouverte    d’un éthos journalistique avec la chaîne 
Youtube Thinkerview » – L. Schmitt, « Les youtubeurs, ces témoins ordinaires 
   d’évènements extraordinaires » – D. DouyèRe, « Youtube    comme imaginaire de la 
relation et de la    communication. “Coucou tout le monde !    J’espère que vous allez 
  bien” » – D. BoullieR, « Grand entretien » – M. MessageR, « roland.barthes.org »


